E-COMMERCE E TRASFORMAZIONE DIGITALE

Imprese Leader in Consulenza

Shopping digitale, nuove regole del gioco

LeCommerce non & pid solo una vetrina virtuale: & diventate || punto dincontro tra Innovazione, esperlenza e rela-
zione. In un mendo in cui lacquista & a un clic di distanza, 1l valore si sposta dallofferta al coinvolgimento. | brand
che prasperanc oggi sono quelli che sanno raccontarsi, personalizzare ogni contatto e trasformare la spedizione in un
gesto memorabile, Lintelligenza artificiale accelera la scoperta dei prodotti, mentre | social trasformana ogni scroll in
un potenziale acquisto. Ma dietro ogni carrelle 2 anche la sfida della fiducla: sicurezza, trasparenza e sostenlbilitd sono
diventati pilastr fondamentall. Questo speclale sulleCommerce esplorera come le aziende stanno riscrivendo |e regole
del commercio, mettendo al centra un c re sempre pili esigente e consapevole.

Di seguito presentiamo due eccellenze specializzate nel generare pid ricavi dal mercato on-line e nel far crescere | pro-
gettl di eCommerce nellera dell' Artificial intelligence.

Digitalizzazione e Internazionalizzazione del’eCommerce B2B:

le Soluzioni Integrate di KEY-ONE per Medie e Grandi Imprese

Nel B2E, il digitale & fondamenta-
le per mantenere competitivita e
Key-One sviluppa competenze &
metedologie per la creazione di so-
luzioni eCommerce e non solo.
“Lesperienza maturata permette di
integrare consulenza, tecnologio e
design a vantaggio dellidentita def
clienti neffanline, in particolare me-
die e grandl imprese” afferma |l
CEO Giulio Alol.

La trasformazione digitale ha rivolu-
Zionato il modo in cui le aziende si
presentano e interagiscono, anche
nel B28 dove le decisloni del buyer
sono guldate da logiche razienall,
economiche e operative,

Lanciare o espandere un eCommerce
B2B oltre confine richiede strategie effi-
caci per attimizzare la ricerca sui motori
esteri e costrulre una presenza digitale
solida in nuovl mercatl. Un approccio
che abbatte le barriere gecgrafiche rag-
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giungenda nuovi clienti, diversificanda
il business, esploranda nicchie di merca-
to redditizie, fducendo la dipendenza
dal mercato domestico e ottenendo un
vantagagio competitive,

Canalidi business online ricchi di dati fa-
cilitano analisi dei competitor, opportu-

nita e monitoraggio delle tendenze
di mercato, mentre il marketing B2B,
attraverso contenuti su Linkedin e
altre plattaforme, genera taffico
qualificate verso eCommerce mul-
tilingua.

"Unesperienza diacquisto che combi-
na estetica e funzionalitd é essenziale,
con aree operative personalizzate che

Informazioni e ¢
economiche in aree dedicate” sottoli-
neail GM Stefano Giorgi.
L'applicazione di madelli basati su
Al combinata & dati integrati e di-
sponiblll in tempo reale consente
decislonl pli rapide e pertinentl,
trasfarmanda dati e interazioni in asset
strateqgico.

Partnership e investimenti in competen-
ze digitali sono sempre pil tra | bisogni
di imprenditori ¢ aziende & Key-One ha
I privileglo di saddisfarll.
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